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เอกสารอ้างอิง 
 
กฤษณะ  อิสระ.  การวิเคราะห์การสื่อสารแบรนด์บุคคลของนักออกแบบกราฟิกผ่านสื่อสังคม.    

การค้นคว้าอิสระปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2556. 
ก่อพงษ์  พลโยราช, ชนากานต์  อุณาพรหม และศุภกร ศิริสุนทร.  “การน าแนวคิดบุคลิกภาพตราสินค้า

มาประยุกต์ ใช้กับบุคลิกภาพประเทศ”, วารสารจันทรเกษมสาร.  28(1): 93-108;
มกราคม-มิถุนายน, 2565. 

กัลยา  วานิชย์บัญชา.  การวิเคราะห์สถิติ: สถิติส าหรับการบริหารและวิจัย.  กรุเทพฯ: จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2550. 

คมกริช  ฤทธิกล้า.  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความภักดีของผู้ใช้บริการภายในศูนย์บริการการใช้เวลา
ว่างกรมพลศึกษา กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา.  วิทยานิพนธ์ปริญญาศิลปศาสตร 
มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2559. 

โฉมฉาย  โฉมฉาย.  คุณค่าตราสินค้าและปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกใช้
บริการร้านอาหารสีฟ้าของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร.  การค้นคว้าอิสระปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2555. 

ชนิษฐา  จิตชินะกุล.  หลักการสื่อสาร.  กรุงเทพฯ: โอ.เอส. พริ้นติ้ง เฮ้าส์, 2557. 
ซาฟุเราะห์  สาเฮาะ.  การรับรู้ภาพลักษณ์สินค้าของที่ระลึกจังหวัดสตูล.  วิทยานิพนธ์ปริญญา

บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, 2558. 
ดวงกมล  ทองอยู่.  “การรับรู้ทางสังคมกับความเป็นจริงทางสังคม: ความต่างที่พึงระวัง”, วารสาร 

วไลยอลงกรณ์ปริทัศน์.  6(1): 139-149; มกราคม-เมษายน, 2559. 
ตระหนักจิต  ยุตยรรยง.  “การสร้างแบรนด์บุคคลในยุคประเทศไทย 4.0”, ใน การประชุมวิชาการ

และน าเสนอผลงานวิชาการระดับชาติ UTCC Academic Day ครั้งที่ 2 วันที่ 8 มิถุนายน 
2561.  น. 1329-1338.  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 2561. 

ธานินทร์  ศิลป์จารุ.  การวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติด้วย SPSS.  กรุงเทพฯ: วีอินเตอร์พริ้นทร์, 
2550. 

ธีรพงศ์  ประดิษฐ์กุล.  “การสร้างแบรนด์”, เทคนิคสร้าง Personal Brand แบรนด์ที่แข็งแกร่งโดด
เด่นในฝูงชนและได้รับยอดขายเพิ่มข้ึน.  https://www.thaiprint.org/vol133/ 
knowledge133-04/.  25 เมษายน, 2566.  

นริสรา  พ่ึงโพธิ์สภ และคณะ.  “การรับรู้ภาพลักษณะแบรนด์ การสร้างแบรนด์ภายใน และความยึดมั่น
ด้านความรู้สึกต่อแบรนด์องค์กรของบุคลากรในมหาวิทยาลัย”, วารสารพฤติกรรมศาสตร์
เพื่อการวิจัย.  8(2): 71-91; สิงหาคม, 2559. 

บาว  นาคร.  การสื่อสารทางการเมืองในสถานการณ์ความขัดแย้งของสังคมไทย .  ปัตตานี:   
ศูนย์เฝ้าระวังสถานการณ์ภาคใต้, 2566. 

บุญชม  ศรีสะอาด.  การวิจัยเบื้องต้น.  พิมพ์ครั้งที่ 8.  กรุงเทพฯ: สุวีริยาสาส์น, 2554. 
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บุรฉัตร  พานธงรักษ์ และสิริพรรณ  นกสวนสวัสดี.  “การตลาดการเมืองของพรรคเพ่ือไทยและพรรค

ประชาธิปัตย์ในการเลือกตั้งทั่วไปวันที่ 3 กรกฎาคม พ.ศ. 2554”, การประชุมหาดใหญ่
วิชาการ ครั้งที่ 4 วันที่ 10 พฤษภาคม 2556.  น. 1-11.  สงขลา: มหาวิทยาลัยหาดใหญ่, 
2556. 

บัณฑิต  จันทร์โรจนกิจ.  รายงานวิจัยการศึกษาการสื่อสารของพรรคการเมืองผ่านแนวคิดเรื่อง
การตลาดการเมือง  (Political Marketing) เพื่อสรา้งความนิยมทางการเมืองไทย: 
กรณีศึกษาการเลือกตั้งท่ัวไป พ.ศ. 2562.  กรุงเทพฯ: สถาบันพระปกเกล้า, 2564. 

ปฐมาพร  เนตินันทน์.  “การสังเคราะห์กระบวนการและกลยุทธ์การสร้างตราสินค้า”, นักบริหาร.  
31(2): 36-50; เมษายน-มิถุนายน, 2554. 

ปนัดดา  รักษาแก้ว.  บทบาทและการสื่อสารทางการเมืองของพลต ารวจพงศพัส พงษ์เจริญ: ศึกษา
ช่วงในเวลาปี พ.ศ. 2521-2561.  วิทยานิพนธ์ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยเกริก, 2561. 

ปรีดี  นุกุลสมปรารถนา.  (2563).  “วิธีสร้าง Personal Branding ที่ดี”, Categories.  
https://www.popticles.com/branding/ways-to-create-impressive-personal-
branding/.  25 เมษายน, 2566. 

ปิยะพล  พวงแก้ว.  ประสิทธิผลของการสื่อสารทางการเมืองของกรุงเทพมหานครในรูปแบบดิจิทัล
แพลตฟอร์ม.  การค้นคว้าอิสระปริญญารัฐศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยสยาม, 2563. 

พงศ์ศรันย์  พลศรีเลิศ.  “แบ่งกลุ่มลูกค้าตามความภักดีและก าไร”, การแบ่งกลุ่มลูกค้า. 
https://phongzahrun.wordpress.com/2012/01/20/%E0%B9%81.  24 มีนาคม, 
2566. 

พระมหาศิวพล  พลเมธี.  “การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมืองท้องถิ่นกับประชาชนในเขต
เทศบาลเมืองบึงยี่โถ อ าเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี”, วารสารวิชาการรัฐศาสตร์และ   
รัฐประศาสนศาสตร์.  4(1): 1-8; มกราคม-เมษายน, 2565. 

พลอยปภัส  อริยะกมลรัตน์.  การรับรู้ภาพลักษณ์ที่ส่งผลต่อความภักดีต่อตราสินค้าไทยสมายล์.  
 วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2562. 
แพรวพรรณราย  พิณเพ็ชร.  การรับรู้ตราสินค้าและความไว้วางใจในตราสินค้าของผู้ชม Generation 

Y ต่อการจัดวางสินค้า (Product Placement) ในซีรีย์เกาหลี.  วิทยานิพนธ์ปริญญา
การจัดการมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2565. 

พัททดล  เสวตวรรณ  และพระครูอุทัยกิจพิพัฒน์.  “การสื่อสารทางการเมืองของนักการเมือง”, 
วารสารการบริหารนิติบุคคลและนวัตกรรมท้องถิ่น.  8(2): 377-389; กุมภาพันธ์, 2565. 

ภาคภูมิ  หรรนภา.  “การสื่อสารทางการตลาดเพ่ือการเมืองของพรรคอนาคตใหม่ ในการเลือกตั้งปี 
2564”, วารสารบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยสวนดุสิต.  17(2): 37-51; พฤษภาคม-
สิงหาคม, 2564. 

ภาณุ  ลิมมานนท์.  กลยุทธ์การบริหารลูกค้าสัมพันธ์.  กรุงเทพฯ: ภาริณาส, 2548. 
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ภูริ  ฟูวงศ์เจริญ.  การเลือกตั้งท่ัวไปครั้งแรกของยาม: บ่อเกิดโครงสร้างเชิงสถาบัน และปฏิกิริยา

ทางสังคม.  กรุงเทพฯ: สถาบันพระปกเกล้า, 2564. 
ยุทธพร  อิสรชัย.  การวิเคราะห์การเมือง.  นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2559. 
ลลิตพรรณ  นุกูลวัฒนวิชัย.  “การตลาดทางการเมือง: ศึกษาเปรียบเทียบกลยุทธ์การรณรงค์หาเสียง

เลือกตั้งของพรรคประชาธิปัตย์และพรรคเพ่ือไทยในการเลือกตั้งผู้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2556”, วารสารรัฐศาสตร์ปริทรรศน์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์.  
4(2): 122-144; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2560. 

ลลิตา  พ่วงมหา.  ปัจจัยเชงิสาเหตุที่มีอิทธิพลต่อความภักดีในตราสินค้ารา้นหนังสือ.  วิทยานิพนธ์
ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบรุี, 2563. 

วรรณระวี  หลักชัย.  การสื่อสารตราสินค้าบุคคลของแบรนด์ วทานิกา.  วิทยานิพนธ์ปริญญา
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2562. 

วุฒิกร  ตุลาพันธุ์.  ความภักดีในตราสินค้า และคุณค่าตราสินค้าที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ
รองเท้ากีฬาแบรด์เกาหลี.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2559. 

ศรัณย ์ อมาตยกุล และก่อพงษ์  พลโยราช.  “บุคลิกภาพตราสินค้า”, วารสารนักบริหาร.  36(2):  
89-101; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2559. 

ศิรัฐนันท์  ไทยานันท์.  กระบวนการสื่อสารทางการเมืองของนายกเมืองพัทยา ศึกษาในห้วงเวลา
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2521 ถึง พ.ศ. 2554.  วิทยานิพนธ์ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยเกริก, 2556. 

สถาบันพัฒนาและสนับสนุนผู้ประกอบการ SME.  วิธีสร้าง Personal Branding การสร้างแบรนด์
บุคคลให้เป็นที่จดจ าเหนือกว่าคู่แข่ง.  กรุงเทพฯ: สถาบันพัฒนาและสนับสนุน
ผู้ประกอบการ SME, 2562. 

สาธิกา  พูลคลองตัน.  อิทธิพลของบุคลิกภาพตราสินค้าต่อการรับรู้คุณภาพและความเชื่อมโยงของ
ตราสินค้าที่ส่งผลต่อความตั้งใจซื้อประกันชีวิตของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. 
วิทยานิพนธ์ปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2562. 

สุกัญญา  สุทธิวิเศษพงศ์.  การตระหนักรู้ (Brand Awareness) และการตัดสินใจของผู้เลือกซ้ือ
สินค้าเสื้อผ้าตรา Zara.  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2550. 

สุระชัย  ชูผกา.  สมดุลในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งระหว่างกลยุทธ์การตลาดทางการเมืองกับ
กลยุทธ์หัวคะแนนในระบบอุปถัมภ์ ศึกษากรณีการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผู้แทนราษฎร 23 ธันวาคม 2550.  วิทยานิพนธ์ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 2554. 

สุลักษณา  แก้วมาลา และวรุณ  ตันตระบัณฑิตย์.  การเปรียบเทียบคุณค่าตราสินค้า โตโยต้า 
และเชฟโรเลต.  การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย 
ขอนแก่น, 2557. 
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เสถียร  เชยประทับ.  การสื่อสารกับการเมือง: เน้นสังคมประชาธิปไตย.  กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย, 2540. 

เสริมยศ  ธรรมรักษ์.  การสร้างแบรนด์บุคคล: ปั้นคนให้เป็นแบรนด์.  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ, 2564. 

เสรี  วงษ์มณฑา.  การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค.  กรุงเทพฯ: ธีระฟิล์มและไซเท็กซ์, 2542. 
หมะหมูด  หะยีหมัด.  “ความภักดีต่อตราสินค้าในมิติเชิงทัศนคติและมิติเชิงพฤติกรรม”, วารสาร
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