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เอกสารอ้างอิง 
 

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า.  “บทวิเคราะห์ธุรกิจ ประจำเดือน กุมภาพันธ์ 2562”, ธรุกิจร้านอาหาร. 
https://www.dbd.go.th/download/document_file/Statisic/2562/T26/  
T26_201902.pdf.  28 กันยายน, 2562. 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม.  (2559).  “บทความและงานวิจัย”, การบรหิารงานขาย. 
https://bsc.dip.go.th/th/category.  22 กรกฎาคม, 2563.  

กฤษณะ  ดาราเรือง.  “การพัฒนากลยุทธ์การแข่งขันผลติภัณฑ์ OTOP หมูฝอยกรอบโกเนียร ตำบล
หนองกระโดน อำเภอเมืองนครสวรรค์ จังหวัดนครสวรรค์”, วารสารการจัดการสมัยใหม่.  
14(2): 67-78; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2559.   

เกียรติคุณ  จินตวร และคณะ.  “ต้นทุนและผลตอบแทนในการลงทุนปลกูบัวของเกษตรกรในจังหวัด
ชลบุรี”, HUSO Journal of Humanities and Social Sciences.  4(1): 13-24; 
มกราคม-มิถุนายน, 2563. 

จิตพนธ์  ชุมเกต, จุฑามาศ  เสนีวงศ์ ณ อยุธยา และปณิศา ชาติสิริพิทักษ์กุล.  “รูปแบบการจัดการ
ความรู้ภูมิปัญญาท้องถ่ินและกลยุทธ์ทางการตลาดในการดำเนินงานของธุรกิจสุขขี   
แฮนดิคราฟท์จังหวัดราชบุรี”, วารสารบริหารธรุกิจและศิลปศาสตร์ ราชมงคลล้านนา.  
4(2): 22-37; กรกฎาคม–ธันวาคม, 2559. 

จิราพัทธ์  แก้วศรีทอง.  “การจัดการและพัฒนาองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเช่ือมโยงสู่วิสาหกิจ
ชุมชนในจังหวัดแพร่: กรณีการทำผ้าหม้อหอ้มของชาวไทยพวน”, วารสารพัฒนาสังคม 
สถาบนับัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์.  22(1): 69-81; ตุลาคม, 2562. 

จันทร์เพ็ญ  ชาประดิษฐ์ และวิโรจน์  เจษฎาลักษณ์.  “การสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการโต๊ะจีน จังหวัดนครปฐม”, วารสาร Veridian E Journal สาขา
มนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศลิปะ.  8(2): 1207-1222; พฤษภาคม–สิงหาคม, 
2558. 

ฉัฐชสรณ์  กาญจนศิลานนท์.  “การสร้างคุณค่าและความพึงพอใจแก่ลูกค้าในธุรกิจโรงแรม”, วารสาร 
Veridian E Journal สาขามนุษยศาสตร์ สังคมศาสตร์ และศลิปะ.  9(2): 154-168; 
พฤษภาคม–สิงหาคม, 2559. 

ฉัตยาพร  เสมอใจ.  การบรหิารการตลาด.  กรุงเทพฯ: ซเีอ็ดยูเคช่ัน, 2549. 
ชญารัศมิ์  ทรพัยรัตน์ และวิชิต  อู่อ้น.  “ความสัมพันธ์เชิงโครงสร้างของการบริหารจัดการคนเก่งที่

ส่งผลต่อผลการดำเนินงานขององค์การ”, RMUTT Global Business and 
Economics Review.  12(1): 113-130; มกราคม–มิถุนายน, 2560. 

ชวิตรา  ตันติมาลา  การสร้างอัตลักษณ์ของตลาดภายในมหาวิทยาลัยของรัฐเขตกรงุเทพมหานคร.
วิทยานิพนธ์ปริญญาปรัชญาดุษฎีบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2560. 

ชาคริยา  หิรัญสุรงค์.  ส่วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมของผู้บริโภคในการใช้บริการ 
ร้านกาแฟแบบต้ังอยู่ในพื้นที่ส่วนตัว (Stand Alone) ในเขตกรุงเทพมหานคร.  
การค้นคว้าอิสาระปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2560. 
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ชัยนันต์  ไชยเสน.  “ประเด็นท้าทายและแนวทางประสบความสำเร็จในการควบคุมต้นทุนอาหารและ
เคร่ืองด่ืมในธุรกิจโรงแรม”, International Thai Tourism Journal.  12(1): 23-45; 
มีนาคม, 2559. 

ณัฎฐณิชา  เพชรแก้ว, ปริณทิพย์  ภูขะโร และเอมีล่า แวอีซอ.  “ปัจจัยที่ส่งผลให้ร้านอาหารเกาหลีใน
จังหวัดภูเก็ตประสบความสำเร็จ”, Journal of International Studies, Prince of 
Songkla University.  11(1): 156-171; มกราคม-มิถุนายน, 2564. 

ณัฏฐพันธ์  เขจรนันทน์.  การจัดการเชิงกลยุทธ์.  กรุงเทพฯ: ซีเอ็ดยูเคช่ัน, 2552.  
ณัฏฐ์วิกร  หรรษาพันธ์ุ และจำเรญิ  คังคะศรี.  “กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพ่ือการท่องเที่ยวชุมชน

ริมน้ำจันทบูร จังหวัดจันทบุรี”, วารสารวิชาการบัณฑิตวิทยาลัยสวนดุสิต.  17(2): 1-15; 
พฤษภาคม-สิงหาคม, 2564. 

ณัฐชา  ธำรงโชติ.  “กลยุทธ์การตลาดเชิงกจิกรรมสำหรับผู้บริโภคกลุม่ครอบครัว”, Interdisciplinary 
social sciences and communication journal.  1(2-3): 125-143; ตุลาคม- 
ธันวาคม, 2561. 

ณัฐณิชา  ลิมปนวัสส์.  การศกึษาพฤติกรรมและปัจจัยท่ีมีผลต่อการบริโภคอาหารประเภทรา้นริม
บาทวิถี (Street Food) ของนักท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่.   การค้นคว้าอิสระ
ปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2561. 

ดวงตา  อ่อนเวียง และคณะ.  “กลยุทธ์ที่สมัฤทธ์ิผลของการประกอบการร้านอาหารถาวรขนาดเล็กใน
เขตภาคตะวันออกเฉียงเหนือ”, Journal of Graduate MCU khonkaen campus. 
6(4): 688-700; ตุลาคม- ธันวาคม, 2562.  

ดิษฐพงศ์  รัตนโอภา.  การควบคุมต้นทนุของผู้ประกอบการธุรกิจรบัเหมาก่อสร้างในเขตอำเภอ
เมืองสงขลา จังหวัดสงขลา.  วิทยานิพนธ์ปริญญบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัย
ทักษิน, 2555. 

เตือนใจ  ศรีชะฎา.  “ความภักดีของลูกค้าในธุรกิจโรงแรม”, ใน การประชุมวิชาการระดับชาติและ
นานาชาติ มหาวิทยาลัยศรีปทุม ครั้งที่ 11 2559.  น. 904-911.  กรุงเทพฯ: 
มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2559. 

ทศพร  ไชยประคอง และปฐมชัย กรเลิศ.  “การศึกษาและวิเคราะห์ต้นทุนปริมาณและกำไรของ
ผลิตภัณฑ์ผ้าฝา้ยทอมือ: กรณีศึกษาหมู่บ้านหนองอาบช้าง ตำบลสบเต๊ียะ อำเภอจอมทอง 
จังหวัดเชียงใหม่”, วารสารมหาวิทยาลัยพายัพ.  28(1): 71-83; มกราคม - มิถุนายน, 
2561. 

เทศบาลตำบลดงแคนใหญ่.  แผนพัฒนาทอ้งถ่ิน (พ.ศ. 2561-2564).  ยโสธร: สำนักงานเทศบาล
ตำบลดงแคนใหญ่, 2561ก. 
.  แผนยุทธศาสตร์การพัฒนา (พ.ศ. 2556-2560).  ยโสธร: สำนักงานเทศบาลตำบล  
ดงแคนใหญ่, 2561ข. 
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เทศบาลตำบลดงแคนใหญ่.  “ประวัติและสภาพข้อมูลทั่วไป”, เว็บไซต์เทศบาลตำบลดงแคนใหญ่.  

http://oldweb.dongkhaenyai. go.th/  public/history/data/index/menu/22.      
10 กมุภาพันธ์, 2562. 

ธนภูมิ  อติเวทิน.  “Niche, Innovation & Network: แนวคิดสู่ความสำเร็จของผู้ประกอบการใหม่ 
ยุค 4.0”, วารสาร สังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัย ศรีนครนิทรวิโรฒ.  21(2): 320-333; 
มกราคม-ธันวาคม, (2561). 

ธนาคารกสิกรไทย.  (2560).  “ปรับกลยุทธ์รา้นอาหาร รวยไว รุ่งนาน”, ธรุกิจร้านอาหาร. 
https://www.kasikornbank.com/th/business/sme/KSMEKnowledge/article/KS
MEAnalysis/Documents/Restuarant-Strategies-2017.pdf.  28 กนัยายน, 2562. 

นฤมล  อนุสนธ์ิพัฒน์ และธีระพงษ์  ทศวัฒน์.  “กระบวนการปรับตัวของชุมชนท่าสะอ้านท่ามกลาง
กระแสสังคมอุตสาหกรรม”, Journal of MCU Nakhondhat.  6(10): 4754-4768; 
ธันวาคม, 2562. 

นิศาชล  รัตนมณี, เฉลิมชัย  กิตติศักด์ินาวิน และนลินณัฐ  ดีสวัสด์ิ.  “การพัฒนาองค์การโดยใช้
พันธมิตรเชิงกลยุทธ์”, Journal of Humanities and Social Sciences Thonburi 
University.  12(27): 175-186; มกราคม-เมษายน, 2561. 

ประภาพร  พนมไพร.  “การตลาดเชิงสร้างสรรค์ภายใต้แนวคิดเศรษฐกจิพอเพียงของเครือข่ายกลุ่ม
อาชีพผู้ผลิตและแปรรูปกล้วยในจังหวัดเชียงราย”, RMUTL Journal of Business 
Administration and Liberal Arts.  3(1): 56-73; มกราคม - มิถุนายน, 2558. 

ประเวศน์  มหารัตน์สกุล.  กลยุทธ์การวางแผนและการจัดการ.  กรุงเทพฯ: ปัญญาชน, 2560. 
พงษ์ศักด์ิ  เลิศธรานนท์.  การศึกษาเชิงประจักษ์ แบบจำลองของปัจจัยด้านทรัพยากรของผูส้่งออก

ที่มีผลกระทบต่อผลประกอบการ.  วิทยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจดุษฏีบัณฑิต:  
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2549. 

พนิดา  ปานเพชร และธีระ ฤทธิรอด.  “การวางแผนการตลาดเพ่ือธุรกิจแก่นตะวันของไร่พนิดา 
อำเภอชุมแพ จังหวัดขอนแก่น”, Research and Development Journal, Loei 
Rajabhat University.  10(32): 102-113; เมษายน-มิถุนายน, 2558. 

พิชชานันท์  ช่องรักษ์ และเจริญชัย  เอกมาไพศาล.  “ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุของภาพลักษณ์อาหาร
ริมทางทัศนคติต่อจุดหมายปลายทาง การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงและความต้ังใจกลับ มา
จุดหมายปลายทางซ้ำของนักท่องเที่ยว กรณีศึกษา ย่านเยาวราช”, Economics and 
Public Policy Journal.  9(17): 1-20; มกราคม - มถินุายน, 2561. 

พิชญา  แสงธูป และเจรญิชัย  เอกมาไพศาล.  “การศึกษาปัจจัยผลักดันและปัจจัยดึงดูดที่มีอิทธิพลต่อ
การบริโภคอาหารริมทางของผู้บริโภคชาวไทย: กรณีศึกษาร้านอาหารริมทางย่านถนน
เยาวราช กรุงเทพมหานคร”, Chulalongkorn Business Review.  40(2): 103-145; 
เมษายน-มิถุนายน, 2561. 
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พิบูล  ไวจิตรกรรม.  “การสร้างอัตลักษณ์สินค้าให้กับผลิตภัณฑ์ฮาลาลในประเทศไทย”, Art and 

Architecture Journal Naresuan University.  7(1): 95-107; มกราคม-มิถุนายน, 
2559. 

พิสณุ  ฟองศรี.  การสรา้งและพัฒนาเคร่ืองมือวิจัย.  กรุงเทพฯ: ด่านสุทธาการพิมพ์, 2552. 
ภาวินี  ณ ศรีโคตร, นภาพร ขันธนภา และระพีพรรณ พิระยะกุล.  “ความสัมพันธ์ของการบริหาร

ทรัพยากรท่ีส่งผลต่อผลประกอบการทางธุรกิจของ SMEs ไทยในเขตกรุงเทพมหานคร”, 
วารสารวิชาการมหาวิทยาลยักรุงเทพธนบรุี.  9(1): 91-107; มกราคม-มิถุนายน, 2563. 

มนตรี  คำวัน และคู่บุญ  จารุมณี.  “โอกาสและความท้าทายของการพัฒนานครพนมเป็นเมือง
ท่องเที่ยวริมฝัง่แม่น้ำโขง”, Journal of Politics and Governance.  7(3): 163-178;
กันยายน-ธันวาคม, 2560. 

มลทิพย์  บำรุงกิจ และนพดล  พันธ์ุพานิช.  “การศึกษาสภาพแวดล้อมทางธุรกิจความเป็น
ผู้ประกอบการและปัจจัยกำหนดที่มีผลต่อความได้เปรียบในการแข่งขันของเครือข่าย
วิสาหกิจอุตสาหกรรมเซรามกิส์ ลำปาง”, Journal of Social Science and 
Buddhistic Anthropology.  6(2): 375-393; กุมภาพันธ์, 2564. 

มิชลินไกด์.   (2562).  บนเสน้ทางอาหาร: รสนัว เสน่ห์แห่งอาหารอีสาน. 
https://guide.michelin.com/th/th/article/features/on-the-culinary-trail-the-
nuea-taste-of-isan.  8 มีนาคม, 2564. 

รภัทร  หาทวายการ และอัมพน  ห่อนาค.  “กลยุทธ์การตลาดเพ่ือเพ่ิมยอดขายฟาร์มเห็ดเกษตรอ้วน 
อำเภอพระยืน จังหวัดขอนแก่น”, MBA-KKU Journal.  7(2): 80-92; กรกฎาคม-
ธันวาคม, 2557. 

ระวิศักด์ิ  กิติราช และสมบูรณ์  สาระพัด.  “ความสัมพันธ์เชิงสาเหตุระหว่างการบริหารคุณภาพทั่วทั้ง
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