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เอกสารอางอิง 

 

กัลยา วานิชยบัญชา.  สถิติสำหรับงานวิจัย.  พิมพครั้งท่ี 2.  กรุงเทพมหานคร: สำนักงานพิมพ

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2549. 

กิตติยา กระตือกิจ.  การเปรียบเทียบบุคลิกภาพตราสินคาของบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพยช้ันนำ. 

วิทยานิพนธปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยมหิดล, 2560. 

เกตุวดี สมบูรณทวี, กชนิภา บีวมณี และนภัสวรรณ ชูจันทร.  “บุคลิกภาพตราสินคาท่ีสงผลการ

ตัดสินใจซ้ือลิปสติก WET N WILD ของกลุมผูบริโภคเพศหญิง Gen Y ในเขตปทุมวัน 

จังหวัดกรุงเทมหานคร”, ใน การประชุมทางวิชาการระดับชาติ (Proceeding) พะเยา

วิจัย (Phayao Researh Conference).  น. 32-33.  พะเยา: มหาวิทยาลัยพะเยา, 

2560. 

คมสัน สมคง.  รูปแบบการบริหารจัดการธุรกิจในอุตสาหกรรมลิปสติก เพ่ือนำไปสูการสรางตรา

สินคา.  วิทยานิพนธปริญญาวารสารศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี 

พระจอมเกลาพระนครเหนือ, 2565. 

จารุวรรณ พนมจีระสวัสดี.  ประเภทสินคาและบุคลิกภาพตราสินคาของโฆษณาในนิตยสาร.  

การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยขอนแกน, 2552. 

ชนมพิสิฐ พญามงคล.  ปจจัยดานการให บริการและบุคลกภาพของแบรนดท่ีมีผลตอการเลือกใช

บริการ รานเครื่องสําอางมัลติแบรนด.  วิทยานิพนธปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต: 

มหาวิทยาลัยมหิดล, 2565. 

ธีรวุฒิ เอกะกุล.  ระเบียบวิธีวิจัยทางพฤติกรรมศาสตรและสังคมศาสตร.  อุบลราชธานี: สถาบัน 

ราชภัฏอุบลราชธานี, 2543. 

ธันยวิช วิเชียรพันธ.  ผลการเรียนรูผานระบบอาณาจักรการเรียนรูดิจิทัลของนักเรียนกลุมชาติพันธุ 

สังกัดสำนักงานเขตพ้ืนท่ีการศึกษาประถมศึกษาเชียงราย เขต 3.  วิทยานิพนธปริญญา

ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2565. 

นริส พิเชษฐพันธ.  การรับรูภาพลักษณตราสินคาของไทยท่ีใช Spoke-character ในงานโฆษณา.  

วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยหอการคาไทย, 2563. 

นิภาพรรณ จันทรา.  พฤติกรรมการซ้ือท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือแวนตาของผูชายเมโทร

เซ็กชวลในเขต กรุงเทพมหานคร.  การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2557. 

บริษัท ซิทส 39 จำกัด.  (2566).  “สรางบุคลิกภาพของแบรนดคุณไดงาย ๆ ดวย Brand 

Personality”, https://www.sits39.com.  21 มกราคม, 2567 



คณ
ะบ
ริห
ารศ

าส
ตร์

 มห
าวิท

ยา
ลัย
อุบ

ลร
าช
ธาน

ี 

59 
 

เอกสารอางอิง (ตอ) 

 

บุญชม ศรีสะอาด.  การวิจัยเบ้ืองตน.  กรุงเทพมหานคร: สุวีริยาสาสน, 2554. 

บุษบา วงษา.  (2558).  การใช SPSS เพ่ือการวิเคราะหขอมูล.  http://www.watpon.com/spss/.  

5 มิถุนายน, 2565. 

ปทมพร คัมภีระ.  พฤติกรรมการซ้ือเครื่องสําอางผานเว็บไซตเฟซบุค ของนักศึกษาหญิง ในเขต

กรุงเทพมหานคร.  การคนควาอิสระปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต:  

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2558. 

เปรมกมล หงสยนต.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาผานทางแอพพลิเคช่ันออนไลน (ลา

ซาดา) ของลูกคายุคดิจิทัลในกรุงเทพมหานคร).  การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ

มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยสยาม, 2562. 

พรเทพ  ทิพยพรกุล.  ปจจัยทมีผลตอการเลือกซ้ือเครื่องสําอางในระบบออนไลนของลูกคาในเขต

กรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศิลปากร, 

2559.  

พลกฤษณ  ไพรสานฑวณิชกุล.  ปจจัยเชิงสาเหตุท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมลูกคาสินคาอุปโภคบริโภค

ในภาคตะวันออก.  ชลบรุ:ี คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยศรีปทุม, 2563. 

พิสณุ ฟองศรี.  การสรางและพัฒนาเครื่องมือวิจัย: การสรางและพัฒนาแบบสอบถาม.  

กรุงเทพมหานคร: ดานสุทธาการพิมพ, 2552. 

พินิตศรี จีนชัยภูมิ. และคณะ.  “พุทธจิตวิทยากับการวิเคราะหความสัมพันธเชิงสาเหตุท่ีมีอิทธิพลตอ

พฤติกรรมการตั้งใจซ้ือเครื่องสำอางสำหรับตกแตงใบหนา (Makeup) ผานทางสื่อสังคม

ออนไลนของลูกคาในกรุงเทพมหานคร”, วารสารมหาจุฬานาครทรรศน มหาวิทยาลัย

รังสิต.  6(10): 27-77; ธันวาคม, 2562. 

พระราชบัญญัติเครื่องสำอาง.  ราชกิจจานุเบกษา.  เลมท่ี 91 ตอน 155.  หนา 55.  18 กันยายน, 

2517. 

พระราชบัญญัติเครื่องสำอาง.  ราชกิจจานุเบกษา.  เลม 132 ตอน 86 ก.  หนา 5.  8 กันยายน, 

2558.  

เพชรรัตน สาสนปชโชติ.  การวิเคราะหตำแหนงและบุคลิกภาพของตราสินคาในโฆษณาส่ือส่ิงพิมพ.  

วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2551. 
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เอกสารอางอิง (ตอ) 

 

ภาณุพงศ มวงอินทร.  ประสิทธิภาพการส่ือสารทางการตลาดผานส่ือออนไลนโดยใชบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียง สงผลตอการตั้งใจซ้ือเครื่องสำอาง.  การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ

มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2557. 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย.  พฤติกรรมการซ้ือสินคานการตลาดความงาม.  กรุงเทพมหานคร: 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย, 2562. 

มลฉัตร โทสาลี และคณะ.  (2563).  “กลวิธีการสื่อสารสินคาประเภทเครื่องสำอางผานเน็ตไอดอลทาง

สื่อสังคมออนไลนกับการตัดสินใจซ้ือของวัยรุนหญิงไทย”, มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.   

http://dspace.bu.ac.th/handle/123456789/2104.  กันยายน, 2566.  

มิรา โกมลลวณิช.  การส่ือสารบุคลิกภาพตราสินคาผานบรรจุภัณฑน้ำหอม.  การคนควาอิสระ

ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2557. 

วรกมล วิเศษศรี.  “การรับรูมิติของบุคลิกภาพตราสินคาในบริบทของโรงแรมของ นักศึกษาระดับ

ปริญญาตรี”, วารสารสหวิทยาการมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ.  3(1): 1; กรกฎาคม, 2563. 

วรรณยรดา พัฒนศศิรัฐกุล.  พฤติกรรมการตัดสินใจ.ซ้ือเครื่องสำอางของนักศึกษาชาวจีนในเขต

กรุงเทพมหานคร.  การคนควาอิสระปริญญาธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต 
วัชราภรณ  ตั้งประดิษฐ.  การสรางคุณคาตราสินคาผานบุคลิกภาพตราสินคาภาพลักษณตราสินคา 

ท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซ้ือเครื่องสำอางบำรุงผิวหนาในประเทศไทย.  วิทยานิพนธ

ปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยสยาม, 2560. 

วิทยา จารุพงศโสภณ.  โมเดลการวัดองคประกอบเชิงยืนยันความรักในแบรนด ผานส่ือสังคมของ

ลูกคาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล.  การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจ

มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยกรุงเทพธนบุรี, 2557. 

ศรัณย อมาตยกุล.  บุคลิกภาพตราสินคา (Brand Personality).  ขอนแกน:  

มหาวิทยาลยขอนแกน, 2559. 

ศิริพันธุ กัณหากุล และกฤตพา แสนชัยธร.  “อิทธิพลทางบุคลิกภาพตราสินคาท่ีมีผลตอการตัดสินใจ

ซ้ือสินคา: กรณีศึกษา แบรนดปาปาดา จังหวัดขอนแกน”, วารสารวิทยาลัยบัณฑิตศึกษา

การจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแกน.  9(2): 193; กรกฎาคม-ธันวาคม, 2559. 

  



คณ
ะบ
ริห
ารศ

าส
ตร์

 มห
าวิท

ยา
ลัย
อุบ

ลร
าช
ธาน

ี 

61 
 

เอกสารอางอิง (ตอ) 

 

ศุวดี วิเศษยา.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการเลือกใชบริการสินเช่ือธุรกิจธนาคารพาณิชยของ

ผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล.  การคนควาอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 

2558. 

ศูนยวิจัยกสิกรไทย.  (2549).  “ประมาณการอัตราการขยายตัวของเศรษฐกิจไทยใน ป 2548-2549”, 

บทวิเคราะหเศรษฐกิจ.  https://www.kasikornresearch.com/th/analysis/k-

econ/economy/Pages/4983.aspx.   ธันวาคม, 2565.  
สราลี พุมกุมาร และวิรัตน สนธิ์จันทร.  “ความสัมพันธระหวางการรับรูการสื่อสารทางการตลาดกับ

บุคลิกภาพตราสินคา คณะวิทยาศาสตรการกีฬา มหาวิทยาลัยบูรพา”, วารสารวิชาการ

มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยบูรพา.  28(3): 315; กันยายน, 2563. 

สิทธิชัย บุษหม่ัน.  (2560).  “การศึกษาความพึงพอใจตอการตัดสินใจเลือกซ้ือลิปสติกบนสื่อ

ออนไลน”, วารสารโครงงานวิทยาการคอมพิวเตอรและเทคโนโลยีสวารสนเทศ.  3(2): 

6-20; ตุลาคม, 2560. 

สุรัสดา มีดวง.  ปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเลือกใชบริการสินเช่ือท่ีอยูอาศัยของธนาคารออมสิน 

สำนักราชดำเนิน เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร.  วิทยานิพนธปริญญาบริหารธุรกิจ

มหาบัณฑิต: มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2558. 

สำนักงานสถิติแหงชาติ.  รายงานประจำป 2563.  กรุงเทพมหานคร: สำนักงานสถิติแหงชาติ, 2563.   

อัศราพรรณ ภูจำปา และเยาวภา ปฐมศิริกุล.  “บุคลิกภาพและทัศนคติท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือก 

แบรนดเครื่องสำอางของผูบริโภคในจังหวัดปทุมธานี”, วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยอีส
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